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Valorizar um imovel
através das fotografias

Por Bruna Nobrega
Bruna nohiegaiEim- maduira.pt

Tornar um imdvel atrativo visual-
mente ¢ um dos latores crucials no
processo de venda e arrendamento

Hoje em dia existem diversiiica
das maneiras de promover a venda
de uma casa, mas a internel. atra
vits de sites ¢ ponais Imobilidrios. ¢
inevitavelmente um dos principals
meios de busca para quem preien-
de adquirir uma moradia. £ por is-
50 natural fjus, ey maercago imo
bilkario. as [otografias tém vindoe
a ganhar um papel cada vez mais
preponderanie na comunicacio on
lime, tendo o poder de transmitir 3
Informacio que ndo é possivel ex-
FI’ES-‘.'I.r pur pal;wra::

Hil olto anos no rama, Paula
Gouveia, consultora de negoclos
Imohilidnos KW Area Madeira, re-
conhece a importancia de apostar
no conleddo visual do Imdvel, de
forma a convencer ¢ persuadir um
petencial comprador ou inguilino.

Mas vamaos por partes. O primefro
passodé, de acordo com a consultora.
descrever o imdvel de forma sincera
e clara. Isto pongue. “uma boa descr
Gho ¢ essenchal para amalr mals con
oS Iumeniando assim a possibi
lidadé de s¢ concretizar o negdcn

explica. susfentandn gue a descricio
teve ser de compreensio R, st
belecendan ligacdo com as lolos que
tlustram o amincio de venda

Outra das recomendacies de
Paula Couveta ¢ um valor de mer-
cado Justo. Enatural que estaca
racleristica desporte a andncdo do
potenciar comprador. mas serio
sempre as imagens ¢/'ou videos
fue VAo acrescentar valor ao con-
tetdo visual, tomando-se um dos
pontos decksérios para ganhar, ou
nao. o chene

“Fotogralia ¢ um
elemento de atracio™
Apesar da importancia que tem o
que se vé virualmente, alnda sio
MULLOG 05 CRI0S (U CTICONITAmns
na knternet em gue as publicacdes
podem ser traduzidas em pouco
apelativas e cuidadas

Com efeitn. a consultora da KW
Arca Madetra lembra que “a colo
cagdo de um Imével para venda
requer alguma preparacio e alguns
cuitlados para que o mesmao cause
o melhor impacio possivel”

Porser um “elemenio de atracio
elfetivo dos clientes”, as folografias
devem cumprir més requilsins fun
damentals. Nomeadamente “des
pertar os desejos © as necossidades

_ERROS A
NAO COMETER
NAS FOTOGRAFIAS:

H Portas e janelas fechadas;
B Pouca luminagio;
M imagens de babx resolugio;
B Ambiente pouco culdado,

to publice-alve”, “complemeéntar
Informacies ieonicas ¢ descritivas”
e “influenciar os clentes, passando
sensaghes que passam Interferirna
tomada de decisho”, elucida Paula
Gouveia

E também com a intengdo de in-
duzir 3 acdo que surge outro cle
mento relevanie no procedimen
1o de venda: o "Call to acion’ luma
chamada paraa aciol, que pode
surgir em forma de frase, com o oh
jetiva de levar o potencial cliente 2
reagir ¢ entrar em contaclo com o
consuliaor

‘Home Staging
Seja para venda ou arrendamento,

todos os imdveis requerem alguma
rransformacio visual para gue se
tornem mals aprasveds, dad a rele-
vancia em apostar naguela gue bem
sido uma das grandes tenténcias
do setor imobilidrio nos dltimos
tempos: o ‘Home Staging’ Este
conceiln inoyator Procura trans
formar uma moradia, tomande-a
alrativa para futuros compradores,
atraves de pequenas intervengies e
de uma decoragda funclonal
“Alnterviencio do home staging
¢ fundamental na diminulcio da
caos visual de modo a influenciar
positivamente na decisio dos po-
lenciais compradores”, nota a pro
fissional, sublinhando gue as iIma-
gens do anuncio deven valorizar as
divisdes que tém malor probabili
dade de perswadir os compradores.
Azsim, cada divisio deverdes-
tar ‘despida’ de [ogues pessoals,
Lals como {ﬂiﬂ.’r. II:I'HF.!S. entre ou-
tros objetos que possam ofuscara
arencio. E essencial “destralhar”
o espaco. de forma a diminuir a
canfusdo visual e dar amplitude
a divisio, criande 2 sensacio de
liberdade Também a luminosida
de devera estar privilegiada, ira
duzindd confono e alegria, sensa
coes que poderdo ajudar na hora
da decisio

AMBIENTE 'CLEAN'

As fotografias sdo o primeirs
contacto entre um potencial
comprador & o imavel, sendo
fundamental priorizar uma boa
apresentacdo do espaco.

Com efeito, & estando as fotografias
diretamente ligndas a0 processo de
wenda ou arrendamenta, hi alguns
ermos que deverdo ser evitados,
Portas e janelas fechadas, pouca
[hsminacio, imagens de baixa
resolugdo e ambiente powco cuidado
sa0 exemplos de lapsos habituais,
quee Pauls Gouvela considera que ndo
devem acontecer,

Par outro lade, a decoracio dave ser
‘thean’ [limpal, de forma a criar um
ambiente bave, elegante e funcional.
Ja no que as cores diz respeito,
devem ser privilegiadas as cores
mals neutras da paleta, o que dard
uma sensacio de malor amplitude
a0 espago.

Apesar de a internet estar

pejatia de anuncios apelativos,

a consultora imobilidria releva

o facto de o processo de venda

de um imdvel com recurso a um
prafissional ser “uma aposta para
fqu 0 processo sefa segurn, eficaz

e de aconsalhamento de todas as
etapas”,

Mais sublinha que "o consaltor
Irmobifidrio com brio profissional,
tende sempre a garantir gue o
imdvel estd em condighes para ser
apresentado a todos os potenclals
clientes, senda fundamental
assegurar-se de todos os elementos
quee garantem & traduzem a
harmonia & bem-estar’, reforga,

&

As fotografias

sdo cruciais para o
processo de venda
de um imovel, uma
vez que [ém o poder
de transmitir
informacdo que
ndo se consegue
expressar por
palavras.

Paula Gouvela, consutton de

Madeira




